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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El analisis de los margenes de
comercializacion del aguacate es de gran
importancia para productores, mayoristas,
detallistas y consumidores, ya que permite
conocer las ganancias que cada agente
comercial obtendra y el precio que pagara el
consumidor final por el producto. EI
conocimiento del valor de sus magnitudes

sirve en la toma de decisiones para regular

el mercado.




PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El presente estudio sobre el mercado
del aguacate mexicano pretende dar
respuesta a las siguientes preguntas:

1.-¢Cuales son los canales de
comercializacion para el mercado
nacional e internacional?

2.-¢Cual es la magnitud de los
margenes de comercializacion?

3.-¢Cuales son las principales
variables econdémicas que han
determinado el comportamiento de la =
oferta, la demanda y precios del
aguacate?




OBJETIVO GENERAL

Presentar un trabajo de analisis econdmico, que muestre el
comportamiento del mercado del aguacate, dentro y fuera
del pais, con el fin de hacer recomendaciones que apoyen

a la correcta regulacion del mercado.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

meétodo indirecto.

Determinar los principales canales de comercializacion del
aguacate
Determinar la magnitud de los margenes de

comercializacion del aguacate

Establecer un modelo de oferta y demanda, del cual se
obtengan las elasticidades, flexibilidades y margenes por




HIPOTESIS

En los canales de comercializacion del aguacate existe una

apropiacion inequitativa de los margenes, los cuales disminuyen por

efecto de una mayor integracion de los exportadores y transportistas.




HIPOTESIS

» El factor de mas importancia para determinar la cantidad producida
de aguacate, es el precio del producto.

* Los factores que determinan en mayor medida a la demanda son
los precios al consumidor y el ingreso per capita.

« El precio de exportacion se transfiere de manera directa sobre los
precios al mayoreo, al productor, al consumidor y sobre la cantidad
ofrecida e inversamente sobre la cantidad demandada.

* El margen de comercializacion arrojara resultados importantes que
nos diran quién se queda la mayor cantidad del dinero dentro del
mercado del aguacate.




METODOLOGIA

Por el margen de comercializacion se entiende, el aumento de precio que
experimenta un producto en el proceso de comercializacion o en una parte del mismo
(Caldentey, 1979; p.108). Tomek y Robinson (1981 p. 119) definen alternativamente
el margen absoluto bruto de comercializacion como:

« La diferencia entre el precio pagado por el consumidor (Pc) y el obtenido por el
productor (Pp), o entre niveles intermedios (M=Pc-Pp).

« El precio de un conjunto de servicios de comercializacion, el cual es el resultado
de la interaccion de la oferta y la demanda de tales servicios




METODOLOGIA
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METODOLOGIA
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METODOLOGIA
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M1=PE-Pp
M2=PM-PE
M3=Pc-PM

E1,E2,E3,E4 son puntos de equilibrio

Oc (Pc): Oferta derivada al consumidor de aguacate (mercado al menudeo)
Dc (Pc): Demanda primaria de aguacate.

OM (PM): Oferta derivada al mayoreo

DM (PM): Demanda derivada al mayoreo

OE (PE): Oferta derivada de aguacate entrandoa la central.

DE (PE): Demanda derivada de aguacate entrando a la central.

Op (Pp): Oferta primaria del productor de aguacate al pie de la finca.

Dp (Pp): Demanda derivada de aguacate al pie de la finca

Pc=Precio pagado por el consumidor
PM=Precio de mayoreo

PE=Precio de entrada rastro
Pp=Precio recibido por el productor de
aguacate

M=Margen total

M=0Pc - OPp =M1+M2+M3
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METODOLOGIA

FORMULACION DEL MODELO EMPIRICO DEL MERCADO DEL AGUACATE

La relacién funcional de la oferta de aguacate
QPA .= f (PAPE,, SMRR,, RPAPF,, QPAL,, D)

La relacién funcional al productor de aguacate

PAPR= f (PACMR,))

La relacién funcional del precio de compra al mayoreo de aguacate
PACMR=f (PAMYR,)

La relacién funcional del precio al mayoreo de aguacate
PAMYR= f (PEXPAR1, TEN,)




METODOLOGIA

La relacién funcional del precio al consumidor de aguacate
PCARt=f (PAMYRU)

La relaciéon funcional de la demanda de aguacate
QCA= f(PCAR,, YNDRPER,, PCJITR,, D)

La identidad de Saldo de Comercio Exterior del aguacate
SCE, = EXPORT, -IMPORT = QPA, -QDA,
QPA+ IMPORT, - EXPORT, = QDA

(QPA, - EXPORT,) = (QDA, - IMPORT,)




METODOLOGIA
QPA = B4+ B2 PAPR - B,3SMRR - B1, RPAPF + 3,5 QPAL + B;sD + &4
(+) (—) (—) (+)
(+)
QCA =B, + B,,PCAR + B,;YNDERPER + B,,PCJITR + B,sD + €.,
(-) (+) (+) (+)

PAPR = 35, — B5,PACMR + ¢,
(+)
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(=) (=)
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(+)

- QCA




METODOLOGIA
SUPUESTOS DEL MODELDO:

1. Larelacion funcional que se da entre las variables enddgenas y las

exogenas, es de tipo lineal;

Los valores de las variables predeterminadas son conocidos;

Todas las variables endogenas del modelo tienen influencia aleatoria;

Las 3; representan los parametros estructurales, mientras que los g;

son términos de error desconocido;

5. La relacion de saldo de comercio exterior de aguacate es una

identidad, lo que significa que no contiene perturbacion estocastica;

6. Que cada término de error cumple con los supuestos de regresion
lineal clasica; es decir que se distribuye normalmente, con media cero
y varianza o2 constante de valor desconocido:

. E (g, g - 0% tiene varianza constante

. Los errores no presentan correlacion serial, es decir E (g; €,-0 1 # |
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METODOLOGIA

MODELO DE ECUACIONES SIMULTANEAS.

Gujarati (2010, p.673) sefala que “una caracteristica especial de los modelos con
ecuaciones simultaneas es la de que la variable dependiente (o endogena) de una
ecuacion puede aparecer como variable explicatoria (0 exdgena) en otra ecuacion
del sistema. Por esta razon, dicha variable dependiente explicatoria se convierte en
estocastica y por lo general esta correlacionada con el término perturbacion de la

ecuacion en la cual aparece como variable explicatoria”.




METODOLOGIA

Platearemos un modelo econométrico de ecuaciones simultaneas en dos
etapas (Gujarati, 2010) contenido en el procedimiento PROC SYSLIN del
paquete de computo estadistico Statistical Analysis System (SAS).

El modelo econométrico se construira a partir de la serie historica de datos
gque comprende el periodo 1975-2013 a nivel nacional e incluira las
principales variables que afectan a la oferta y a la demanda del mercado de
aguacate en Meéxico y las transmisiones de los precios de exportacion que
iInfluyen sobre dicho mercado.

Los coeficientes estimados de la forma reducida restringida son utilizados
para realizar una evaluacion del modelo. La congruencia estadistica del
modelo se determinara a través del coeficiente de determinacion (R?) que
indica la bondad de ajuste de cada una de las ecuaciones estimadas; la
significancia global de los coeficientes de cada ecuacion se obtendra con
la prueba de F y la significancia individual de cada coeficiente con la t de
tudent o “razén de t”.




METODOLOGIA

En lo econdmico, se validara el modelo de acuerdo con los signos
esperados segun con la teoria microecondémica de los coeficientes de
cada ecuacion y por la magnitud de las elasticidades (Garcia, et al.,
2002, pp. 15-16).

Los datos que corresponden a precios o variables monetarias son
deflactados con diversos indices de precios para expresarlo en términos
reales. Los indices son de base 2010=100.

El calculo de los margenes de comercializacion se realizara a traves de
la informacion de precios a la venta proporcionada por las principales
fuentes oficiales (SIACON, SIAP, FAO, SAGARPA, PAGUINAS DE LAS
PRINCIPALES CENTRALES DE ABASTOQOS) y esta informacion a su vez
se corroborara con visitas a las zonas productoras, exportadoras y los
principales tianguis de la region.
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